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Введение
В современном мире поток информации, получаемый людьми, увеличился и расширился, поэтому современная журналистика направлена на передачу информации, каких-либо фактов читателям, телезрителям и радиослушателям. В связи с этим все большей популярностью среди журналистов пользуются именно информационные жанры (в том числе интервью, жанровые особенности которого позволяют читателю узнать то, что видел и слышал журналист-интервьюер, но как бы «из первых рук»), которые служат только для передачи определенной информации ее потребителям, но не содержат причинно-следственных связей. 
Самым распространенным методом получения информации является интервью, оно пользуется популярностью у журналистов во всех странах мира и входит в число самых используемых жанров. Он стал особенно популярен в 90-х годах. По своей природе журналистское интервью представляет явление особой социальной значимости. Всеобщая демократизация общества позволила использовать этот жанр как своеобразный рупор гласности. Интервью как жанр за время своего существования претерпел ряд изменений, касающихся типологии, стилистики, характера функционирования, что в значительной степени определяется социальным контекстом. Это касается материалов жанра интервью, представленных как в центральной прессе, так и в региональных изданиях. Исходя из этого, мы решили изучить особенности интервью как жанра на страницах местных газет. 
Материалом для данного исследования послужили примеры из местных газет «Лянторская газета», «Вестник».
В ходе исследования мы выдвинули гипотезы:
- жанр интервью на страницах местных газет имеет широкий подбор разных видов;
- представленные данные отражают современное состояние жанровых моделей указанных изданий. 
Объект исследования: местные печатные СМИ
Предмет исследования: особенности интервью на страницах газет «Вестник» и «Лянторская газета».
Цель: исследовать особенности интервью как жанра и как метода получения информации и выявить уровень популярности интервью в местных печатных СМИ.
Для достижения цели решались задачи: 
1. Изучить теоретические основы интервью как метода и жанра журналистики.
2. Изучить разновидности интервью и выявить частоту использования интервью на примере местных газет.
3. Провести сравнительно- сопоставительный анализ интервью на примере изданий «Вестник» и «Лянторская газета».
4. Провести анкетирование с целью выявления популярности жанров журналистики на примере  «Лянторской газеты».
5. На основе проведенного исследования предложить рекомендации по эффективности применения жанра интервью в «Лянторской газете».
6. Создать буклет – памятку для юных журналистов по проведению интервью.
Методы исследования: анализ местных  газет, анкетирование, сравнительно-сопоставительный анализ, функционально-стилистический, описательный методы и метод подсчета. 
Новизной данной работы является попытка выявления разновидностей интервью и частоты их использования в местных печатных СМИ, а также изучение речевого жанра интервью как разговорного диалога.
Теоретическая значимость исследования состоит в том, что данная работа вносит определенный вклад в развитие теории коммуникативного поведения. На примерах местных газет показано, что жанр интервью становится более доступным и может способствовать повышению интереса к чтению местных газет. 
Практическая значимость: предложены рекомендации в редакцию «Лянторской газеты». Материалы исследования могут быть использованы учителями русского языка и литературы на уроках, на занятиях элективных курсов, а также юными журналистами пресс-центров.














Глава 1. Интервью как жанр периодической печати
1.1. Интервью в теории журналистики
В современных средствах массовой информации жанр интервью является одним из популярных. То обстоятельство, что на первый план в наши дни выходит информационная группа жанров, к которым относится и интервью, является первым веским аргументом в пользу его популярности в настоящее время. Интервью в теории журналистики рассматривается и как метод (способ сбора информации), и как жанр (форма предъявления информации).
Задача интервью – сообщить новость, повлиять на общественное мнение. Задача журналиста - сделать интервью интересным для всех. 
В.В. Ворошилов рассматривает жанр интервью как представляющие общественный интерес ответы конкретного лица (группы лиц) на вопросы журналиста или беседа, когда журналист не ограничивается лаконичными вопросами, а спорит с собеседником, комментирует его ответы.
Толкование термина интервью менялось со временем в зависимости от самого развития жанра, политической ситуации в стране и от многих других лингвистических и экстралингвистических факторов. «Общим местом» в определении жанра интервью осталось словосочетание: беседа, имеющая общественный интерес.
В.В. Ворошилов выделяет следующие разновидности интервью: интервью-монолог; интервью-сообщение (излагаются наиболее существенные аспекты беседы, ответы даются в сокращенном виде); интервью-диалог (полный текст беседы; это может быть суждение двух различных сторон, «сцепление двух позиций» или духовное взаимодействие людей, стремящихся к согласованному решению социальных проблем);  интервью-полилог,  когда количество собеседников максимальное, а диапазон тем широк. Существуют также интервью-мнение (комментарий к проблеме, событию, факту); массовые интервью (с пресс-конференций, брифингов) [1]. 
Жанр интервью – это форма получения журналистом определенной информации от респондента с помощью вопросов; иными словами – диалог – самое естественное средство общения.

1.2. Интервью как жанровая разновидность диалога
Как отмечают исследователи, диалог в интервью выступает не только как способ построения газетного текста, но и как способ организации материалов на газетной полосе.
По своему характеру интервью-диалог представляет собой вопросно-ответное взаимодействие.
Термин «диалог» используется также для обозначения одного из видов интервью («интервью-диалог»). Диалог предстает как конкретное воплощение языка в его специфических средствах, как форма существования языка, как форма речевого общения. 
Определяя специфику диалога, исследователи выделяют следующие его характеристики: наличие (минимум) двух участников общения, между которыми происходит непосредственный обмен высказываниями, единая тема общения; смена ролей «говорящий - слушающий»; непринужденный характер речевой обстановки, одновременность восприятия речи на слух, подготовки и реализации собственных высказываний; большое значение внеязыковых коммуникативных средств (мимика, жестикуляция); постоянное изменение языковой ситуации.
В газете диалог отражается, прежде всего, в жанре интервью [2]. Интервью – диалогический жанр. К таковым Л. Майданова [3] и С. М. Гуревич [4] относят также беседу и анкету: у них общее назначение и специфический предмет отображения – с помощью этих жанров журналисты сообщают не только о событиях, но и о мнениях людей об этих событиях. Жанр интервью может отражать и такое общение журналиста с интервьюируемым, при котором ответ последнего является, по сути, монологом, цельным рассказом. Этот вид интервью получил название интервью-монолога.
Таким образом, определение значимости отдельных единиц диалога имеет большое значение для анализа диалога в целом, который, в свою очередь, является исходным принципом организации жанра интервью. Вопрос о соотношении диалога и монолога важен также с той точки зрения, что является первостепенным при определении вида интервью (интервью-диалог, интервью-монолог).

1.3. Классификация интервью
Интервью наиболее живой газетный жанр, без которого современные газеты просто немыслимы. Рубрика "Интервью" всегда подчеркивает свежесть, первозданность или особость материала. Многие думают, что этот жанр самый легкий из всех. Но на самом деле интервью является одним из самых сложных жанров, требующих следовать определенной тактике и стратегии. Легким интервью представляется чаще всего потому, что обычно кажется, что нет ничего проще, чем задавать вопросы и записывать ответы на них. Однако практика показывает, что дело обстоит намного сложнее. Перед каждым журналистом, будь то профессионал или еще совсем новичок в этом деле, встает вопрос, о чем написать интервью, как организовать и провести его, как оформить и какой за основу взять вид интервью? Основное коммуникативное задание, прагматическая цель интервью – “получить в результате общения журналиста с участником (участниками) той или иной встречи важные, полезные, интересные сведения и передать их через масс-медиа для широкой публики”[5]. Еще одной целью интервью является задача побудить читателя ознакомиться с текстом беседы. Подобная двойная целенаправленность обуславливает стилистические особенности жанра интервью. Вторжение рекламы на страницы газет привело к появлению нового вида интервью – рекламного, основной целью которого становится стремление заставить читателя купить товар или услугу после прочтения текста интервью.
В научной литературе существует множество классификаций видов интервью, выделяемых на различных основаниях: по функционально-предметному принципу, по степени стандартизированности, по личностной характеристике интервьюируемого, по отношению собеседника к беседе, по степени участия журналиста в интервью, по количеству собеседников, по типу интервьюера, по типу СМИ, по способу общения. 
Самым распространенным методом получения информации является интервью, оно пользуется популярностью у журналистов во всех странах мира и входит в число самых используемых жанров.
В России исследованием интервью как метода занимаются, в основном журналисты-практики, например М.И. Шостак, М.Н. Ким.
 «Американские исследователи подсчитали, что интервью «съедает» у работников СМИ от 80 до 90% их рабочего времени. При этом как показала практика, интервью в качестве контакта с «живым» источником чаще других методов дает материал для публикаций: использованные при ее подготовке документы не заменят «живых» человеческих свидетельств»[6].
В теории журналистики существует различные классификации видов интервью. Одна из первых и наиболее полных была представлена в книге «Теория и практика советской периодической печати», вышедшей в 1980 году под редакцией В.Д. Пельта. В ней рассматриваются следующие виды интервью: интервью-монолог, интервью-сообщение, интервью-диалог, интервью-зарисовка, интервью-мнение, форумы и анкеты, пресс-конференция.
А.А. Тертычный в своей работе «Жанры периодической печати» предлагает следующую классификацию: информационное интервью, блиц-опрос, вопрос-ответ, аналитическое интервью, аналитический опрос, беседа [7].А.А. Грабельников различает следующие виды интервью: интервью-диалог, интервью-монолог, интервью-сообщение, интервью-зарисовка, интервью-мнение, анкета [8]. Как видим, классификации видов интервью во многом повторяются.
В основу классификации видов интервью могут быть положены следующие характеристики: предмет отображения, целевая установка (функция) беседы, метод отображения. Предмет, функция, метод – три несущих кита, на которых держится не только жанр интервью, но и другие жанры журналистики» [9]. 
Классификации интервью по его форме – самые многочисленные в научной литературе, однако исследователи выделяют разное количество и качество интервью. Одна из традиционных классификаций дана в «Справочнике журналиста» Н.Г. Богданова и Б.А. Вяземского: интервью-диалог, интервью-монолог, коллективное интервью, интервью-зарисовка и анкета[10]. Эти виды интервью выделяются и другими авторами, поэтому остановимся на них подробнее.
Интервью-диалог – это наиболее распространенный вид интервью, формально выраженный цепочкой вопросов и ответов, чередующихся между собой. Сходными чертами обладает жанр беседы. В книге “Основы творческой деятельности журналиста” беседа дается как разновидность интервью, наряду с диалогом, монологом и другими видами, то есть объем ее признаков для авторов отличен от признаков интервью-диалога[11]. Мы придерживаемся мнения Б.В. Стрельцова, считающего интервью-беседу синонимом интервью-диалога[12]. 
Текст интервью-монолога формально не расчленен, в начале его дается вопрос журналиста, определяющий тему беседы, далее идет развернутый монолог интервьюируемого. Такое построение вовсе не свидетельствует о том, что в процессе беседы интервьюер не задавал вопросов или не перебивал говорящего, просто автор посчитал излишней разбивку текста на реплики[13].
Такой вид интервью, как анкета, также можно отнести к коллективному виду интервью. Анкета представляет собой массовый вид интервью, это «своеобразная заочная беседа» с читателями, социологический опрос, отражающий общественное мнение по какому-либо вопросу. 
 В.В. Ворошилов и А.А. Грабельников в качестве вида интервью выделяют интервью-мнение. Это “развернутый комментарий компетентного лица к событию, факту, проблеме”[14]. Обычно такие интервью даются под одной шапкой с основным материалом: аналитической статьей, репортажем – однако, формально не входят в его структуру.
Если рассматривать классификацию интервью в системе жанров, можно выделить следующие виды:
Информационное интервью отличается краткими вопросами и ответами. Цель такого интервью – познакомить читателей (слушателей, зрителей) с какими-то новыми явлениями, процессами, интересными людьми [15].
Аналитическое интервью предназначено разобраться в мотивах поступков конкретных людей (героев интервью), или в причинах каких-то событий и их возможных последствиях для общества. Вопросы формируются таким образом, что они требуют освещения узловых моментов какого-либо события, явления, процесса, ситуации»[16]. В аналитическом интервью может подниматься экономическая или политическая проблема, но также это может быть портретное интервью, посвященное конкретной личности, представляющей интерес для общества.
В зависимости от целей Мария Лукина выделяет следующие виды интервью как метода получения сведений, во многом схожую с классификацией, предложенную М. Кимом: информационное, оперативное, интервью-расследование, интервью-портрет [17]. 
М.Н. Ким выделяет еще несколько разновидностей портретного интервью: событийное, биографическое, юбилейное, политическое [18].
Креативное (эксклюзивное) интервью чаще называют беседой, диалогом. Темы бесед, как правило, ограничиваются личностью интервьюируемого и связанным с ним каким-либо событием, например, юбилеем [19].
Проблемное интервью  - едва ли не самый сложный вид из всех видов интервью. Главный предмет обсуждения – мнения и сопоставление источников мнений. Интервьюер должен заранее продумать основные тезисы беседы, свои вопросы и суждения, а также – возможные контраргументы собеседников, их реакцию на свои вопросы и свою – на их ответы. 
       Экспертное интервью предполагает получение от респондента развернутых ответов на вопросы. Главная особенность экспертного интервью - то, что респондент является опытным участником изучаемого рынка. Эксперты выступают в качестве специалистов, которые в отличие от других людей знают специфические стороны изучаемого явления. 
М.Н. Ким выделяет такие виды интервью, как интервью- «знакомства», которые, в свою очередь делятся на портретные, разоблачающие, «звездные».
Предмет беседы тесно связан с логической схемой текста интервью, “Особенностью логической схемы интервью является возможность наличия в ней двух смысловых центров” [20]. По этому признаку можно выделить два типа интервью: интервью с одним смысловым центром и интервью с двумя смысловыми центрами.
Подводя итог можно отметить, что в зависимости от особенностей композиции, формы выражения интервью, выделяются несколько основных его видов. Жанровое многообразие интервью определяется по совокупности признаков: по предмету отображения, по функциональной заданности, по методам отображения. Именно из этих жанровых характеристик объясняется все жанровое многообразие интервью.

 Глава 2. Интервью в местных печатных СМИ
2.1. Материалы и методы исследования
Материалом для данного исследования послужили примеры из газет «Лянторская газета», «Вестник». Выборка газет производилась с января по октябрь 2014 года. Всего проанализировано 88 номеров газет: «Вестник» (44), «Лянторская газета» (44). А также проанализировано 46 интервью газеты «Вестник», 35 интервью «Лянторской газеты». При анализе использовались функционально-стилистический, описательный, сопоставительный методы и метод подсчета, социологический опрос.
Городская еженедельная «Лянторская газета» издается с 11 января 2007 года. За восьмилетнюю историю существования газета имела 3 учредителя: ГТРК «ЛянторИнформ», ООО «Альфа», администрация г. Лянтор. На сегодняшний день, издателем газеты является - МУК «Лянторская централизованная библиотечная система». Несмотря на смену учредителя, газета всегда сохраняла и сохраняет авторитет у жителей города. А журналисты газеты неоднократно становились лауреатами профессиональных конкурсов.
Районная еженедельная газета «Вестник» издается с 1июня 1990 года. Учредитель и издатель: Администрация Сургутского района. На страницах издания присутствуют различные жанры: статьи, комментарии, обозрения, очерковые зарисовки, рассказы, интервью, стихотворения, частные объявления, поздравления, соболезнования.
Также нами проведено анкетирование населения с целью изучения общественного мнения о популярности жанра интервью в местных печатных СМИ. 
Кроме того, нами подготовлен  информационный буклет-памятка с рекомендациями по подготовке и проведению интервью.

2.2. Анализ разновидностей интервью в местных газетах
       Прежде, чем начать разговор о месте интервью в структуре городской и районной газет, надо отметить, что газета, выходящая в небольшом городе, имеет свои особенности. Она пишет о людях, которых неплохо знают в городе (сослуживцы, соседи, друзья детей, фронтовые товарищи дедов и т.д.). Отсюда и требования к информации: она должна быть доступна и понятна каждому, кто читает газету. И, конечно, информация не должна содержать тех сведений, которые и так известны и старому, и малому. Интервью, один из тех жанров, которые сохраняют в газетной публикации эффект подлинности и непринужденности, что так ценят люди.
      В качестве использованной литературы послужили примеры из газет «Лянторская газета», «Вестник». «Лянторская газета» выходит тиражом 999 экземпляров. Постоянные рубрики: «Резкий фокус», «Жили – были», «NB!Заметь главное», «Перо юнкора», «Молодежные приоритеты», «Подробно в деталях», «Экспресс- опрос», «Новости», «Досуг», «События», «Безопасность», «Этнокультура», «Объявления», «Мысли в слух».  
       Районная газета «Вестник». Главный редактор – Наталия Соловейчик. Тираж 2500 экземпляров. Постоянные рубрики: «Человек и его дело», «Рабочий визит», «Нефть и газ», «Культура», «Образование и воспитание», «Безопасность на дорогах», «Хронограф», «Письмо в редакцию».
Еженедельно интервью публикуются на страницах газет в разных формах. Всего проанализировано 46 интервью газеты «Вестник» (см. Приложение 1), 35 интервью «Лянторской газеты» (см. Приложение 2). 
В таблицах указаны номера газет, названия интервью, их виды и классификация по форме. Проанализировав публикации в номерах газет за 2014 год, мы заметили, что интервью – один из популярных в газетах жанр, где интервью – диалог занимает лидирующее место.
       Мы выявили, что в большинстве публикаций графическое оформление текста интервью-диалога воспроизводит схему «вопрос-ответ», вопросы и речь журналиста выделены жирным шрифтом (иногда маркируются еще и курсивом), ответ набран обычным для газеты шрифтом. Например:  
- Почему вы выбрали профессию медицинского работника?
- Это было моей мечтой с детства. После окончания школы я поступила в Тобольске медицинское училище, в котором проучилась два года [21].
     На страницах газет интервью - монолог встречается реже по сравнению с интервью-диалогом, поскольку длинный фрагмент текста затрудняет чтение. В такой форме часто даются рекламные интервью политиков, интервью-отчеты руководителей предприятий и так далее. Пример интервью-монолога с вступлением:
На прошедшей 15 января пресс-конференции с начальником ОМВД по Сургутскому району подполковник полиции Юрий Чернявский рассказал журналистам об итогах работы возглавляемого им отдела в 2013 году и ответил на возникшие вопросы у работников СМИ.
 - В сравнении с предыдущим годом…
 Далее идет разбивка текста на фрагменты [22].
       Если говорить о классификации интервью в системе жанров, то можно сказать, что лидирующую позицию на страницах местных печатных СМИ занимает информационное интервью, цель которого – познакомить читателей (слушателей, зрителей) с какими-то новыми явлениями, процессами, интересными людьми. Это интервью отличается краткими вопросами и ответами. Например (см. Приложение 3).
       Аналитическое интервью обычно, кроме того, что несет в себе сообщение о факте, содержит и анализ этого факта, отвечая при этом на вопросы: почему? каким образом? что это значит? С этой целью вопросы формируются таким образом, что они требуют освещения узловых моментов какого-либо события, явления, процесса, ситуации».    
В «Лянторской газете» аналитическое интервью отсутствует, в «Вестнике» - 5. Например (см. Приложение 4).
      Мы проследили, что в «Лянторской газете» популярную форму оперативного интервью представляет блиц-опрос (29), где присутствуют такие вопросы: «Как вы думаете, к чему могут привести те события, которые происходят на Украине?»; «Что нужно построить в Лянторе?»; «Ходили ли вы на выборы и довольны ли их результатом?»; «Каким вы помните своего первого учителя?»; «Чем пахнет Новый Год?»
Форму оперативного интервью в газете «Вестник» представляет «Прямая телефонная линия» (6). Например (см. Приложение 5).
       Содержание портретного интервью, представленного в газете «Вестник», направлено, прежде всего, на раскрытие внутреннего мира интервьюируемого. Как правило, первостепенной причиной написания текста портретного интервью является следующая: реализация определенного события, связанного с жизнью героя интервью. При этом логическая схема интервью в данном издании характеризуется формулой «человек и его дело». В «Вестнике» портретное интервью традиционно публикуется в рубриках «Человек и его дело», «Юбилеи», «Физкультура и спорт» и составляет 13 публикаций, в «Лянторской газете» - 3. На страницах местных газет портретное интервью представлено такими разновидностями, как: событийное, биографическое, юбилейное, политическое. Например (см. Приложение 6).
       Присутствие креативного (эксклюзивного) интервью имеет единичный случай. Например: Интервью «Лариса Гергиева: «Лучше пусть поют»» опубликовано под рубрикой «Эксклюзивное интервью», которое народная артистка России, художественный руководитель академии молодых певцов Мариинки, дала газете «Вестник» во время гастролей в Сургуте  [23].
        В ходе исследования, мы пришли к выводу, что интервью различаются по признаку предмета разговора. К такому виду относится информативное интервью, где главный предмет беседы – новые факты. Интерес к личности собеседника предельно ослаблен. Второй вариант информативного интервью – опрос очевидцев и участников: когда это было? Иногда подается в виде интервью с элементами репортажа. Например:
На днях Лянторец стал свидетелем необычного явления – по улицам города летали куропатки. Дмитрий поделился с редакцией газеты не только историей знакомства с птицей, но и любезно предоставил ее фотографию.
- Я шел домой после занятий в техникуме и в седьмом микрорайоне мимо меня пролетела странная птица [24].
Мы заметили, что проблемное интервью в «Лянторской газете» отсутствует, а в «Вестнике» встречается редко, всего пять. Например (см. Приложение 7).

2.3. Результаты анкетирования
Следующим этапом нашей исследовательской работы стал  социологический опрос, среди жителей города, в котором приняли участие 60 человек. Мы разработали вопросы для анкеты (см. Приложение 8):
1. Какой жанр публикаций для вас более интересен как для читателя?
2. Что может привлечь ваше внимание в газетном интервью?
3. Какие виды интервью на страницах местных газет могут быть для вас наиболее интересны?
На вопрос, «Какой жанр публикаций для вас более интересен как для читателя?» 42% опрошенных ответили, что интервью, 26% предпочитают читать статью,  23% жителей  читают очерки, и заметку всего лишь 9% опрошенных (см. Приложение 9.1)
На вопрос, «Что может привлечь ваше внимание в газетном интервью?»  равное количество по 23% у ответов «интересный заголовок» и «интересная информация  о героях интервью», 18% респондентов привлекают иллюстрации, 12% - краткое изложение материала, 9% интересное вступление к интервью, и лишь 6 % привлекает легко читаемый текст (см. Приложение 9.2). 
На вопрос, «Какие виды интервью на страницах местных газет могут быть для вас наиболее интересны?» 25% выбрали информационное интервью, 24% утверждают, что интервью – расследование и проблемное интервью, 14 % - оперативное интервью, 12% опрошенных - портретное интервью (см. Приложение 9.3). 
На данном этапе работы можно сделать вывод, что интервью наиболее интересен читателям, тем самым подтверждается популярность этого жанра. Интересные заголовок и информация о героях привлекают читателей больше всего. Выявлена потребность читателей в таких видах интервью, как: информационное, проблемное, интервью – расследование.


2.4. Частота использования интервью на примере местных газет
Если говорить о частоте использования интервью в местных газетах, то можно заметить, что в газете «Вестник» из 44 газет нет интервью в 11-ти номерах, а в «Лянторской газете» из 44 газет нет интервью в девяти номерах, но следует заметить, что в газете «Вестник» в №5, №14, №16, №21, №36, №37, №41 присутствует несколько интервью разных видов (см. Приложение 10.1). В «Лянторской газете» только в №44 присутствует два вида интервью (см. Приложение 10.2). 
В «Лянторской газете» на первый план выходит оперативное интервью (блиц – опрос) (87%), по форме организации портретное интервью (интервью – знакомство) занимает 7%, 4% насчитывается информационного интервью и незначительную часть – 2% составляет аналитическое интервью. Такие виды интервью как интервью-расследование и проблемное интервью в газете не публикуются (см. Приложение 10.3).
В газете «Вестник» первое место занимает информационное интервью (49%), 32% насчитывается портретного интервью (интервью – знакомство). На третьем месте расположилось оперативное интервью («Прямая телефонная линия») – 17%.  Четвертое место занимают такие формы интервью как аналитическое интервью 14% и проблемное интервью – 14%. Такой вид, как блиц - опрос «Вестник» не располагает на страницах своей газеты (см. Приложение 10.4).
Мы сравнили частоту использования интервью по целевой установке и пришли к выводу: лидирующую позицию в газете «Вестник» занимает информационное интервью (17), (см. Приложение 11.1), в «Лянторской газете» лидером является оперативное интервью (29) (см. Приложение 11.2).

Заключение
       В ходе выполнения работы достигнута поставленная цель - исследованы особенности интервью как жанра и как метода получения информации и выявлен уровень популярности интервью в местных печатных СМИ.
       На основании проведенного исследования определено количество разновидностей интервью, что позволяет говорить о частичном подтверждении первой гипотезы и полном подтверждении второй гипотезы.
     Анализ проведенной работы позволяет сделать следующие выводы:
1. Самым распространенным методом получения информации является интервью, оно пользуется популярностью у журналистов во всех странах мира и входит в число самых используемых жанров.
2.  Наиболее употребляемым видом интервью на страницах газет является информационное («Вестник») и оперативное интервью («Лянторская газета»). Такие виды интервью, как интервью-расследование, экспертное интервью в газетах не публикуются. Присутствие креативного (эксклюзивного) интервью, аналитического и проблемного имеют единичный случай. В «Лянторской газете» популярную форму оперативного интервью представляет блиц-опрос.
3. Сравнительно-сопоставительный анализ интервью в «Лянторской газете» и газете «Вестник» показывает, что интервью – диалог занимает лидирующее место, где графическое оформление текста воспроизводит схему «вопрос-ответ». 
4. Итоги анкетирования показали, что публикации в виде интервью наиболее интересны читателям, тем самым подтверждается популярность этого жанра. Выявлена потребность читателей в таких видах интервью, как: информационное, проблемное, интервью – расследование.
5. На основе проведенного исследования разработаны и предложены рекомендации для редакции «Лянторской газеты» по эффективности применения жанра интервью в газете.
6. Создан информационный буклет – памятка по проведению интервью.
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Приложение 1
)Виды интервью по целевой установке в газете "Вестник" январь - октябрь 2014 года
	 

	
	
	
	
	
	
	

	Номер выпуска
	Аналитическое
	Информационное
	Портретное (интервью-знакомство)
	Оперативное ("Прямая телефонная линия")
	 Проблемное интервью, интервью -расследование
	Виды интервью по форме

	СПЕЦВЫПУСК №1(507) от 03.01.2014
	 
	"Сохранять стабильность и динамично развиваться!"(элемент аналитического)
	 
	 
	 
	Диалог

	№2(1171) от 10.01.2014
	 
	"Сохранять стабильность и динамично развиваться!"(элемент аналитического)
	 
	 
	 
	Диалог

	№3(1172) от 17.01.2014
	 
	 
	 
	"Ловись, рыбка…Согласно квоте"
	 
	 Диалог

	№3(1172) от 17.01.2014
	"Работу отдела признали положительной"
	 
	 
	 
	 
	Монолог

	№3(1172) от 17.01.2014
	 
	"Видеть проблемы изнутри"
	 
	 
	 
	 Диалог

	№4(1173) от 24.01.2014
	 
	 
	"По чёткому плану"(Юбилей героя)  
	 
	 
	 Диалог 

	№4(1173) от 24.01.2014
	 
	 
	"Татьяна Астафьева: "Мое счастье - любимая работа, семья и маленькая внучка!""(Человек и его дело)
	 
	 
	Беседа

	№5(1174) от 31.01.2014
	 
	 
	 
	 
	"Ближе к человеку"
	 Полилог

	№5(1174) от 31.01.2014
	"Чем занята прокуратура"
	 
	 
	 
	 
	Монолог

	№5(1174) от 31.01.2014
	 
	 
	 
	 
	"Хотелось бы действенных мер"
	 Мнение

	№6(1175) от 07.02.2014
	"Безаварийное производство"
	 
	 
	 
	 
	Монолог

	№7(1175) от 07.02.2014
	 
	"Не оставаться в стороне"
	 
	 
	 
	Мнение

	№8(1176) от 21.02.2014
	 
	 
	 
	"Первый шаг сделан"
	 
	 Диалог

	№9(1177) от 28.02.2014
	 
	 
	"Они всегда приезжают первыми" ( Человек и его дело)
	 
	 
	 Диалог

	№9(1177) от 28.02.2014
	 
	 
	"Врач, Депутат и просто счастливец" (Человек и его дело)
	 
	 
	 Диалог

	№10(1178) от 07.03.2014
	 
	 
	"Эффект соленого огурца"  (Человек и его дело)
	 
	 
	Диалог

	№14(1182) от 04.04.2014
	 
	"НДФЛ в вопросах и ответах"
	 
	 
	 
	Диалог

	№14(1182) от 04.04.2014
	 
	 
	"Когда благосклонна судьба" (Человек и его дело)
	 
	 
	 Беседа

	№15(1183) от 11.04.2014
	"О ГИБДД: Итоги первого квартала"
	 
	 
	 
	 
	 Монолог

	№16(1184) от 18.04.2014
	 
	"Воспитать зрителя"
	 
	 
	 
	 Беседа

	№16(1184) от 18.04.2014
	 
	"Все в науку - от электромонтера до инженера"
	 
	 
	 
	Диалог

	№16(1184) от 18.04.2014
	 
	 
	 
	"На государство надейся, а сам не плошай"
	 
	Диалог

	№16(1184) от 18.04.2014
	 
	 
	 
	 
	"Задолженность за электроэнергию лучше погасить"
	 Диалог

	
	
	
	
	
	
	

	№17(1185) от 25.04.2014
	 
	 
	" С песней по жизни, или Долгая дорога к себе"
	 
	 
	 Диалог

	№20(1189) от 16.04.2014
	 
	"Самые красивые и талантливые" 
	 
	 
	 
	 Мнение

	№21(1190) от 23.05.2014
	 
	 
	"Лариса Гергиева:" Лучше пусть поют"" (Человек и его дело)
	 
	 
	 Диалог

	№21(1190) от 23.05.2014
	 
	 
	"Быть неравнодушным и мыслить стратегически"
	 
	 
	Диалог

	№22(1191) от 31.05.2014
	 
	 
	"Елена Тарас:"Себе учитель тоже ставит оценки""
	 
	 
	 Диалог

	№25(1194) от 20.6.2014
	 
	 
	 
	"О субсидиях и госуслугах"
	 
	 Монолог

	№26(1195) от 27.06.2014
	 
	"Всё гениальное - просто!"
	 
	 
	 
	Диалог

	№28(1197) от 11.07.2014
	 
	"Здоровье, молодость, красота!"
	 
	 
	 
	Диалог

	№30(1199) от 25.07.2014
	 
	 
	""Золотая"Гульнара"(интервью - знакомство)
	 
	 
	 Диалог

	№31(1200) от 1.08.2014
	 
	"Право прямых выборов"
	 
	 
	 
	Диалог

	№31(1200) от 1.08.2014
	 
	"Белый Яр: годы и люди"
	 
	 
	 
	Монолог

	№32(1201) от 08.08.2014
	 
	 
	"Большое доверие и большая ответственность"
	 
	 
	Диалог

	№32(1201) от 08.08.2014
	 
	"Борис Хохряков:"Выборы это всегда важно""
	 
	 
	 
	 Диалог

	№34(1203) от 22.08.2014
	 
	 
	 
	"Животрепещущая тема коммунальных услуг" (проблемное)
	 
	Диалог

	№35(1204) от 29.08.2014
	 
	 
	 
	 
	"Владимир Якушев:"Каждый выпускник должен быть восстребован""
	 Диалог

	№36(1205) от 5.09.2014
	 
	"Чтоб стал белее Белый Яр"
	 
	 
	 
	 Диалог

	№36(1205) от 5.09.2014
	 
	 
	"Севрные корни Владимира Якушева"
	 
	 
	 Диалог

	№37(1206) от 12.09.2014
	"За здравый смысл"
	 
	 
	 
	 
	 Диалог

	№37(1206) от 12.09.2014
	 
	"Округ к выборам готов. Округ уже выбирает"
	 
	 
	 
	 Диалог

	№41(1210) от 10.10.2014
	 
	"Все вводные отработаны"
	 
	 
	 
	 Диалог

	№41(1210) от 10.10.2014
	 
	 
	 
	 
	"Что в имени тебе моем?"
	 Диалог

	№42(1211) от 17.10.2014
	 
	 
	 
	"О Жилье, тепле и защите населения"
	 
	 Диалог

	№44(1213) от 31.10.2014
	 
	"Зимняя сказка для сургутских ребят"(с включением эксклюзивного)
	 
	 
	 
	Полилог










Приложение 2
Виды интервью по целевой установке в  "Лянторской газете"  январь - октябрь 2014 года
	Номер выпуска
	Аналитическое
	Информационное
	Портретное (интервью-знакомство)
	Оперативное 
	 Проблемное интервью Интервью расследование
	Виды интервью по форме

	№2(357) от 09.01.2014
	 
	 
	 
	"Чем пахнет Новый Год.."
	 
	Блиц-опрос 

	№3(358) от 16.01.2014
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	№4(359) от 23.01.2014
	 
	 
	 
	"Как проходят ваши студенческие будни?"
	 
	Блиц-опрос

	№5(360) от 30.01.2014
	 
	 
	"Мастер ювелирного искусства"
	 
	 
	Диалог

	№6(361) от 06.02.2014
	 
	 
	 
	"Читаете ли вы Лянторскую газету?"
	 
	Блиц-опрос

	№7(362) от 13.02.2014
	 
	 
	 
	"Кого и за что вы любите?"
	 
	Блиц-опрос

	№8(363) от 20.02.2014
	-
	-
	-
	-
	 
	-

	№9(364) от 27.02.2014
	 
	"Необычное явление"
	 
	 
	 
	Интервью - сообщение

	№10(365) от 06.03.2014
	 
	 
	 
	"Моя любимая.."
	 
	Блиц-опрос

	№11(366) от 13.3.2014
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	№12(367) от 20.03.2014
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	№13(368) от 27.03.2014
	 
	 
	 
	"Какие проблемы Лянтора может решить новый глава?"
	 
	Блиц-опрос

	№14(369) от 03.04.2014
	 
	 
	 
	"Вспомните самый смешной розыгрыш в вашей жизни"
	 
	Блиц-опрос

	№15(370) от 10.04.2014
	 
	 
	 
	"Должна ли Россия принять участие в событиях, происходящие на Украине?"
	 
	Блиц-опрос

	№16(371) от 17.04.2014
	 
	 
	 
	"В каком уголке Лянтора вам нравится проводить время? Почему?"
	 
	Блиц-опрос

	№17(372) от 24.04.2014
	 
	 
	 
	"Кем для вас был Сергей Сафронов?"
	 
	Блиц-опрос

	№18(373) от 01.05.2014
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	№19(374) от 08.05.2014
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	№20(375) от 15.05.2014
	 
	 
	"На свет родился человек.."
	 
	 
	Диалог

	№21(376) от 22.05.2014
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	№22(377) от 29.05.2014
	             
	                    
	 
	"Какую школьную глупость вы совершили за 10 лет?"
	 
	Блиц-опрос

	№23(378) от 5.6.2014
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	№24(379) от  12.6.2014
	 
	"Новые карты - новые возможности"
	 
	 
	 
	Диалог

	№25(380) от 19.06.2014
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	№26(381) от 26.6.2014
	 
	 
	 
	"Расскажите о добром поступке- своем или окружающих?"
	 
	Блиц-опрос

	№27(382) от 3.7.2014
	 
	 
	 
	"Как вы думаете, к чему могут привести те события, которые происходят на Украине?"
	 
	Блиц-опрос

	№28(383) от 10.7.2014
	 
	 
	 
	В чём на ваш взгляд, заключается семейное счастье?"
	 
	Блиц-опрос

	№29(384) от 17.7.2014
	 
	 
	 
	"Что на ваш взгляд, нужно сделать, чтобы люди относились  уважительнее друг к другу?"
	 
	Блиц-опрос

	№30(385) от 24.7.2014
	 
	 
	 
	"Продолжите фразу:Сладкая жизнь - это.."
	 
	Блиц-опрос

	№31(386) от 31.7.2014
	 
	 
	 
	"Где самое безопасное место для прогулки с ребенком"
	 
	Блиц-опрос

	№32(387) от 7.8.2014
	 
	 
	 
	"Молодежь Лянтора-какая она?"
	 
	Блиц-опрос

	№33(388) от 14.8.2014
	 
	 
	 
	"Нужен ли в лянторе приют для бездомных животных?"
	 
	Диалог

	№34(389) от 21.8.2014
	 
	 
	 
	"Что такое счастливое детство?"
	 
	Блиц-опрос

	№35(390) от 28.8.2014
	 
	 
	 
	"Что нужно построит в Лянторе?"
	 
	Блиц-опрос

	№36(391) от 4.9.2014
	 
	 
	 
	"Какими качествами должен обладать губернатор Тюменской области?"
	 
	Блиц-опрос

	№38(393) от 18.9.2014
	 
	 
	 
	"Нужна ли единая форма для учеников?"
	 
	Блиц-опрос

	№39(394) от 25.9.2014
	 
	 
	 
	"Ходили ли вы на выборы и довольны ли их результатом?"
	 
	Блиц-опрос

	№40(395) от 2.10.2014
	 
	 
	 
	"Довольны ли вы размером платы за жилье?"
	 
	Блиц-опрос

	№41(396) от 9.10.2014
	 
	 
	 
	"Каким вы помните своего первого учителя?"
	 
	Блиц-опрос

	№42(397) от 16.10.2014
	 
	 
	 
	"Чем можно объяснить интерес молодежи к спайсам?"
	 
	Блиц-опрос

	№43(398) от  23.10.2014
	 
	 
	 
	"За что вы можете сказать спасибо своему шефу?"
	 
	Блиц-опрос

	№44(390) от 30.10.2014
	 
	 
	"Хозяйка под открытым небом"
	"Умеете ли вы экономить?"
	 
	Диалог




Приложение 3
Информационное интервью
Евгений Пуртов приехал на Кубок из Когалыма. Впервые на лыжи он встал в два года! 
- Как вам наша трасса?
- Отличная. Скоростная очень.
- Что для вас спорт?
- Спорт – это самоутверждение.
- Победы были?
- Победы были. И поражения были.
- И как вы относитесь к поражениям?
-  Нормально. Воспринимаю как должное.
(«Вестник» №28 от 11.07.2014) [5].























Приложение 4
Аналитическое интервью
- Любовь Альфредовна, почему «Сургутнефтегаз» решил принять участие в данном съезде?
 - Экологический съезд очень важен для компании, поскольку является большой площадкой для обсуждения вопросов, принятия решений, где можно поделиться мнением с коллегами, представителями контролирующих органов, рассказать о своих достижениях.
 - В каких круглых столах и секциях вы участвовали? С какими докладами выступали?
 - Всего было более двадцати круглых столов и секций. Выступили мы на трех круглых столах.  Самый живой интерес вызвала дискуссия по вопросам государственной политики в сфере обращения с отходами горнодобывающей и нефтегазодобывающей промышленности.
 («Вестник» №3 от 17.01.2014) [6].























Приложение 5
Оперативное интервью («Прямая телефонная линия»)
Поступил вопрос из Лянтора от бухгалтера рынка и касался он средств индивидуальной защиты.
- Штат у нас небольшой, арендуют помещение предприниматели, в случае чрезвычайных ситуаций каковы должны быть наши действия. У кого спрашивать средства индивидуальной защиты?
 -  Обеспечением населения нашего района средствами защиты занимается департамент гражданской защиты ХМАО-Югры… (далее идёт развернутый  ответ главного специалиста управления по делам ГО и ЧС  администрации Сургутского района О.В. Свистовцова)
(«Вестник» №42 от 17.10.2014) [7].


























Приложение 6
Разновидности портретного интервью
Событийное портретное интервью. Например:
Сегодня Ольга Николаевна работает заместителем начальника отдела культуры управления культуры, молодежной политики, туризма и спорта. Недавно ей присвоено звание «Заслуженный деятель культуры ХМАО-Югры», что и стало хорошим поводом для встречи.
 - Ольга Николаевна, вся ваша жизнь, собственно, посвящена культуре, почему вы именно эту сферу деятельности выбрали?
 - Другого выбора быть и не могло…
(«Вестник» №10 от 07.03.2014 Собеседник – Ольга Николаевна Зырянова) [8].
Биографическое портретное интервью. Например:
Владимир Владимирович Якушев является членом президиума государственного совета Российской Федерации.  А вот как о человеке мы знаем о нём крайне мало. Якушев не любит говорить о себе, однако на нашу просьбу откликнулся и ответил на интересующие вопросы.
(«Вестник» №36 от 05.09.2014) [9].
- Я не могла не поинтересоваться, в чем секрет ее профессионального и женского успеха, каким образом можно сохранить семью, не отказываясь от любимого дела?
- Нужно быть смелым по жизни, не сомневаться в своем выборе и всегда идти напролом к своей мечте. Только так можно добиться успеха. Всегда вас будут окружать завистники, люди, которые будут постоянно отговаривать, советовать не то, что нужно. Абстрагируйтесь от плохих эмоций, это ваша жизнь, вы кузнецы своей счастливой жизни.  
(«Вестник» №4 от 24.01.2014 г. Собеседник – Татьяна Астафьева) [10].                           
Юбилейное портретное интервью. Например:
Поводом для встречи с самобытной поэтессой и композитором Еленой Донченко нашёлся: 22 апреля она отмечала свой юбилей. Кстати оказалось, что 2014 год провозглашен Годом культуры. Жители Сургутского района, да и Сургута, знают и любят эту симпатичную женщину за её песни, за ту радость, которую она дарит людям со сцены.
(«Вестник» №17 от 25.04.2014) [11].
Политическое портретное интервью. Например:
- Я так понимаю, что Вы лично точно не намерены ничего менять в сложившейся системе управления? 
 - Поддержав мою кандидатуру на выборах, жители автономных округов, получают 100-процентную гарантию того, что всё останется, так как есть. Скажу больше. Наше сотрудничество и партнёрство – будет развиваться, уже сегодня у Тюменской области, Югры и Ямала много новых, интересных, полезных проектов и планов.
(«Вестник» №34 от 22.08.2014) [12].

Приложение 7
Проблемное интервью
 В интервью «Что в имени тебе моем?» поднимается проблема слияния двух образовательных учреждений.
- Насколько целесообразна эта реорганизация? 
- Вопрос целесообразности не обсуждался. Но я не думала, что мы от этого как – то пострадаем, никаких особых проблем тут я не видела. 
 - Пойдет ли соединение на благо учреждениям? Не пострадает ли от этого в первую очередь колледж русской культуры, ведь у вас своя система образования и свои традиции?
 - Мы надеялись, что реорганизация пройдет благополучно, но в реальности столкнулись с негативным мнением родителей и студентов художественно – промышленного колледжа.
(«Вестник» №41 от 10.10.2014. Собеседник - директор колледжа русской культуры им. Знаменского, Е.В. Лоншакова) [13].





















Приложение 8
Анкета
Уважаемый участник опроса, приглашаем Вас, принять участие в изучении общественного мнения о популярности жанра интервью в местных печатных СМИ.  Анкетирование проводится анонимно.  Заранее вам благодарны.
Ваш пол: 
1.Мужской
2.Женский
Ваш возраст:                                                                                      
1. До 20 лет
2. От 20 до 40 лет
3. От 40 до 60 лет
4. От 60 и более
1.Читаете ли вы «Лянторскую газету»?
1.1. Да
1.2. Нет
2. Читаете ли вы газету «Вестник»?
2.1. Да
2.2. Нет
3.Какой жанр публикаций для вас более интересен как для читателя?
3.1. Очерк
3.2. Интервью
3.3. Заметка
3.4. Статья
4.Что может привлечь ваше внимание в газетном интервью?
4.1. Интересный заголовок
4.2. Интересное вступление к основному тексту интервью
4.3. Интересная информация о жизни людей являющихся героями интервью
4.4.  Легко читаемый текст (вопрос – ответ)
4.5.  Краткое изложение материала
4.6. Иллюстрация (фотографии)
5. Какие виды интервью на страницах местных газет могут быть для вас наиболее интересны?
5.1. Оперативное интервью (блиц – опрос, прямая телефонная линия)
5.2. Портретное интервью (интервью – знакомство, «звездное» интервью)
5.3. Интервью – расследование
5.4. Проблемное интервью
5.5. Информационное интервью
Мы, юные журналисты Лянторского Центра детского творчества, признательны Вам за участие в анкетировании! Спасибо!
Приложение 9



































Приложение 10

























Приложение 11

Какой жанр публикаций для вас более интересен как для читателя?
9.1
Какой жанр публикаций для вас более интересен как для читателя?	Очерк	Статья 	Интервью	Заметка	0.23	0.26	0.42000000000000032	9.0000000000000066E-2	Что может привлечь ваше внимание в газетном интервью?
9.2
Что может привлечь ваше внимание в газетном интервью?	Интересный заголовок	Интересное вступление	Интересная информация о жизни героя	Легко читаемый текст	Краткое изложение материала 	Иллюстрации	0.23	9.0000000000000024E-2	0.23	6.0000000000000032E-2	0.12000000000000002	0.18000000000000024	Какие виды интервью на страницах местных газет могут быть для вас наиболее интересны?
9.3
Какие виды интервью на страницах местных газет могут быть для вас наиболее интересны?	Оперативное	Портретное	Интервью - расследование	Проблемное	Информационное	0.14000000000000001	0.12000000000000002	0.24000000000000021	0.24000000000000021	0.25	Частота использования интервью в газете "Вестник" январь-октябрь 2014 г.
10.1
Частота использования интервью в газете "Вестник" январь-октбярь 2014 года	
Наличие интервью	Отсутствие интервью	0.8	0.2	Частота использования интервью в "Лянторской газете" январь-октябрь 2014г.
10.2
Частота использования интервью в "Лянторской газете" январь-октябрь 2014 года	
Наличие интервью	Отсутствие интервью	0.75000000000000178	0.25	Виды интервью в "Лянторской газете"
январь - октябрь 2014 г.
10.3
Виды интервью в "Лянторской газете" (январь - октябрь 2014 г.)	
Оперативное интервью(Блиц - опрос)	Портретное (интервью - знакомство)	Информационное интервью	Аналитическое интервью	0.87000000000000244	7.0000000000000021E-2	4.0000000000000022E-2	2.0000000000000011E-2	Виды интервью в газете "Вестник" 
январь-октябрь 2014 г.
10.4
Виды интервью в газете "Вестник" (январь-октябрь 2014 г.)	
Информационное интервью	Портретное интервью(интервью - знакомство)	Оперативное интервью("Прямая телефонная линия")	Проблемное интервью	0.49000000000000032	0.32000000000000139	0.14000000000000001	0.14000000000000001	
Виды интервью по целевой установке в "Лянторской газете" 
январь - октябрь 2014 года
11.2
Виды интервью по целевой установке в "Лянторской газете" январь - октябрь 2014 года	
Информационное	Портретное	Оперативное (Блиц-опрос)	3	3	29	Виды интервью по целевой установке в газете "Вестник" январь - октябрь 2014 года
11.1
Виды интервью по целевой установке в газете "Вестник" январь - октябрь 2014 года	
Аналитическое 	Информационное	Портретное (Интервью - знакомство)	Оперативное("Прямая телефонная линия")	Проблемное	5	17	13	6	5		
